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Eine Rose als
Sympathietrager
fur Instanyl®

Die Agentur BOOSTing Communication entwickelte
auf Basis der globalen Kampagne ein integriertes
Launch-Konzept fiir Instanyl®, dem ersten
Nasenspray gegen Durchbruchschmerzen.
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Extreme Schmerzen bei Krebspa-

tienten durch ein Nasenspray
effektiv lindern: Das Anzeigen-
motiv vereint Problem

und Ldsung., © BOOSTing

Aufgaben und Ziele

Durchbruchschmerzen bei Krebspatienten sind
eine kaum vorstellbare Qual. BOOSTing Com-
munication erhielt den Auftrag, eine Kampagne
zu konzipieren, die auf das Leiden der Patienten
aufmerksam macht. Auf Basis der internationalen
Kampagne der Agentur Centrix wurde ein inte-
griertes Launch-Konzept fiir Instanyl® entwickelt,
das die tiberlegene Wirksamkeit des Nasensprays
kommunizieren soll.

Umsetzung

BOOSTing Communication adaptierte die globale
Kampagne mit dem Key Visual , Dornenstengel
mit Nase" fiir die drztliche Kommunikation im
deutschen Markt. Das Anzeigenmotiv der deut-
schen Kampagne stellt den USP ,Das Nasenspray
gegen Durchbruchschmerz” heraus. Fiir die
Patientenkommunikation wird es um eine Rose
erginzt. ,Mit der Rose als Symbol des Lebens
gewinnt der Produktauftritt an Einfiihlsamkeit
und 6ffnet die Tiiren und Herzen der Arzte und
Patienten “, erldutert BOOSTing-Agenturchefin
Dorthe Besse. Au8er in Anzeigen wurde die
Kampagne in Gesprichsunterlagen, Broschiiren,
Abgabeartikeln und Messeauftritten umgesetzt.
Ausgezeichnet wurden die Miinchener in den
Kategorien ,RX — Fachanzeige neu” und ,RX - In-
tegrierte Kampagne neu”.

Die Agentur

BOOSTing Communication entwickelt Kom-
munikationslésungen fiir Produkte, die den
Gegebenheiten des deutschen Marktes unter
dem Dach des ,Global Branding” Rechnung tra-
gen. Die Miinchener Agentur ist spezialisiert auf
Produkt-Launches, -Relaunches und Themen-
Kampagnen fiir Pharma-, Biotech- und
Healthcare-Unternehmen. Zum An-
gebot gehoren Fach-, Patienten und
AuRendienst-Kommunikation.
Kunden sind, neben an-
deren, Alcon Pharma,
Daiichi-Sankyo
Europe, Lilly
Deutschland,
MSD Sharp &
Dohme, Nyco-
med Deutsch-
land, Roche
Pharma.



